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Zapisnica
z priebehu pripravnych trhovych konzultacii realizovanych
Uradom vlady Slovenskej republiky v ramci pripravy verejného obstaravania pod nazvom:

, TVORBA KOMUNIKACNYCH KAMPAN({“

Verejny obstaravatel: Urad vlady SR
Datum a miesto konania: 27.01.2022 od 12:00 do 12:45, online
Obchodné meno hospodarskeho subjektu: Hospodarsky subjekt ¢. 2

Osoby pritomné na rokovani: Zastupcovia hospodarskeho subjektu €. 2 a zastupcovia verejného
obstardvatela

Verejny obstardvatel vstupuje do pripravnej fazy procesu verejného obstaravania, ktorého predmetom
ma byt: , Tvorba komunikaénych kampani“ v zmysle § 25 zdkona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom
obstardvani a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,,zakon
o verejnom obstaravani“). Verejny obstaravatel povaZzuje za potrebné v ramci pripravnych trhovych
konzultacii (dalej len ,PTK“) prediskutovat s relevantnymi subjektami dolezité aspekty zabezpecovania
tejto sluzby, za sucasného splnenia vSetkych povinnosti vyplyvajucich zo zdkona o verejnom
obstaravani. U¢ast na pripravnych trhovych konzultaciach bola dobrovolna.

Obsahom PTK boli najma témy a okruhy, ktoré boli zaslané suc¢asne s pozvankou na PTK zastupcovia
hospodarskemu subjektu ¢.2.

Okruh otazok:

1. Kolko kreativnych ciest v rdmci jednej kampane, ktord zahffia jednu streSnu tému a zaroven
dalSie mensie témy, by ste navrhovali?

2. Aky casovy rdmec je Standardny na vypracovanie kreativheho konceptu pripravovanej
kampane pri tvorbe asponi dvoch odliSnych kreativnych ciest a na vypracovanie ndvrhu
nasadenia kampane v médiach a online priestore?

3. TV spoty
Aké je $tandardné rozlidenie videi a dizka pre televizne spoty? Aké parametre $tandardne spifia
kvalita televizneho spotu? Aka je $tandardna dizka bezného televizneho spotu? Odporuéali by
ste zo spotu spravit aj skratent verziu? Ak ano, v akej dizke? Navrhli by ste do beZného spotu,
ktory sa tyka planu obnovy a tém zelenej ekonomiky a vzdelavania znamych hercov alebo
neznamych ludi? V akom ¢asovom slede navrhujete videad zverejiiovat? S akym casovym
rdmcom je potrebné ratat na vytvorenie scendra, spatnej vazby a tvorby samotného videa?
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Online spoty

Aké je Standardné rozlisenie videi pre spoty pouZité v online prostredi, napriklad na socialnych
sietach? Aké rbzne formaty videi su pripustné tak, aby sa dali pouzit na réznych typoch
socidlnych sieti, pripadne v online prostredi?

Radio spoty

Aké rozne formaty radio spotov navrhujete? Akd je $tandardnd dizka jedného radio spotu?
V akych radiach by ste ich odporudili pouzit? V akom ¢ase by z Vasho pohladu mali najvacsi
zdsah? S akym ¢asovym ramcom je potrebné ratat na tvorbu radio spotu?

Vizualy

Kolko kreativnych ciest navrhujete? Kolko vizualov v ramci jednej kampane je Standardné
vyrobit? Kde by mali byt zverejnené? Akym spdsobom? S akym ¢asovym ramcom je potrebné
ratat na tvorbu vizualov spolu so spatnou vizbou zo strany sekcie planu obnovy?

Navrh nasadenia kampane

Je Standardné, aby navrh nasadenia kampane obsahoval navrh pre jednotlivé kampane
bez toho, aby samotna zakazka zahffiala ndkup daného priestoru? Do akej hibky beZne ide
takyto navrh — obsahuje aj ¢asovy harmonogram nasadenia?

Online inzercia a nakup reklamnych pléch v MHD

Ako dlho by mala podla Vas trvat online kampan na socialnych sietach (Facebook, Instagram,
YouTube) a prostrednictvom sluzby Google Ads s ciefom dosiahnut aspor 25 miliénov impresii
kampane? Aky format reklamnych pléch v MHD je podla vas najefektivnejsi?

Mate minimalne 5-10 sklsenosti s realizaciou rovnakého alebo podobného predmetu zakazky?
Ak ano, v akej hodnote?

Hospodarsky subjekt ¢.2
Odpovede k okruhu otazok:

1.

Z pohladu obsahu zastupcovia hospodarskeho subjektu odporucaju minimalne dve kreativne
cesty, priCom pre kazdu cestu by mal byt iny rozpodet, kedZe to zavisi aj od toho, ako bude
vyzerat samotné obstardvanie. Kazda kreativna cesta bude mat vplyv na rozpocet a zalezat
bude aj na ¢asovom priestore.

Casovy ramec by celkovo predstavoval 6 tyzdfiov.

TV spoty

Parametre TV spotov by z ¢asového hladiska mali predstavovat dizku do 30 sekund, v pripade
skratenej verzie 15 sekund. Produkcia spotov pre TV aj online je vidy vo vysokom rozliseni (HD
alebo 4K), pri pouZiti spotu sa uplatnia poziadavky na rozliSenie a iné technické parametre,
ktoré ma kazdé médium definované inak. Rozpocet ovplyviiuje do velkej miery aj licencia na
pouzitie spotu, ktora sa vyrazne liSi napriklad pri pouziti iba pre online a pri pouziti v TV. Tieto
podmienky je potrebné dohodnut zmluvne pri produkcii spotu so vSetkymi tvorcami.

Zastupcovia hospodarskeho subjektu navrhuju, aby v TV spotoch neboli zndme osobnosti,
ale skor vybrani herci, pretoZze svojim sp6sobom ide o ,politicki“ kampan. Zname osobnosti
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by mohli byt vyuZité prevazne v online kampani a skor v pozicii prirodzenych influencerov.
Kli¢ovym je vsak ich cielené zapdjanie podla jednotlivym tém. Z pohladu ¢asového rdmca na
vytvorenie samotného videa v pripade, ak je jasne definovana kreativna cesta, produkcia moéze
trvat 2 aZ 6 tyZzdnov. Samotné nasadenie kampane je potrebné riesit v dostato¢nom predstihu,
pretoze televizny priestor sa kupuje mesiace dopredu. V tejto suvislosti je potrebné definovat
presnu predstavu o tom, ako to bude vysielané a preverit, ¢i by sa kampar mohla vysielat ako
oznam vo verejnom zaujme, ¢o by sa dalo realizovat za vyhodnejSich cenovych podmienok ako
pri spote vysielanom v komerénom reklamnom priestore.

Online spoty

Rozlisenie videi pre spoty je vecou produkénej otazky, vsetky videa su natacané televiznou
technikou v najvyssom 4K rozliSeni a nasledne sa rozliSenie zniZuje podla jednotlivych
poziadaviek a presnych predpisov danej socidlnej siete a jednotlivych formatov.

Radio spoty

Standardnd dizka radio spotu predstavuje od 15 do 20 sekund. Velmi efektivne by bolo aj
zapojenie do podcastov a predovsetkym sponzoring vybranych tematickych relacii. Sucastou
zlozenia reklamného balika by mohli byt aj siete regionalnych radii, ktoré maji dobry zasah na
vSeobecnu populdciu aj v regidnoch. V pripade jasne definovanej kreativnej cesty je pri tvorbe
radio spotu potrebné ratat s casovym ramcom v rozmedzi 1 aZ 2 tyZdne.

Vizualy

Vramci jednej kampane by nemalo ist o1 vizudl, ktory sa bude opakovat vo vsetkych
formatoch. Optimalnou volbou je 5 varidcii, pri ktorych by bolo jasne zadefinované, ze ide
o jednu kampar/jednu kreativnu cestu. Pri tvorbe vizudlov je potrebné ratat s casovym
ramcom v podobe 2 tyZdriov.

Navrh nasadenia kampane

Pri planovani medialneho planu je zvycajné, ze je zndmy celkovy rozpocet, ktory sa rozdeli
medzi vybrané média podla ich efektivity pri zdsahu vybranej cielove] skupiny. Zastupcovia
hospodarskeho subjektu vedia navrhnut, ako by malo vyzerat optimalne nasadenie kampane,
no zalezito od readlneho rozpoc¢tu. Na zaklade zadania vedia vykonat nakup spotov ako v online,
tak aj v televiznom priestore.

Trvanie kampane je potrebné rozdelit na projektovi a,brandovi” kampan. Projektova
kampan je zamerana na konkrétnu tému (milnik, projekt, reformu, investiciu, vyzvu) , ktora ma
¢asovy termin a v tomto pripade je idealne trvanie takejto kampane do 2 tyZzdriov. Brandova
kampan, ktord upriamuje pozornost na vseobecné veci, napriklad budovanie povedomia
o plane obnovy, jeho benefitoch, fungovani a pod., a nie je naviazana na Ziadny konkrétny
datum, ale prebieha dlhodobo, mbze prebiehat stvisle az 2 mesiace a pripadne byt obnovena
resp. pokracovat o nejaky ¢as znova. Intenzivna tematicka kampan méze trvat 1 az 2 tyzdne,
nasledne sa uz vytraca pozornost a je lepsie pokracovat s inymi nastrojmi.

Online inzercia a nakup reklamnych pléch v MHD

Najobjektivnejsimi moZnymi parametrami na meranie Uspechu online kampane je navstevnost
webu i pocet zhliadnuti videi. Délezitym parametrom je aj pocet impresii, avsak mal by byt
spojeny aj sinym parametrom. Pri kampaniach, ktoré maju za ciel aktivizovat ludi k Géasti
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alebo prihldseniu sa do nejakej vyzvy, mdze byt kritériom pocet prihlasok. Pri brandovej
kampani su najobjektivnejSim parametrom pravidelné prieskumy verejnej mienky, z ktorych
vyplynie, ¢i rastie vspolocnosti povedomie znacky a poznanie projektu. Identifikacia
najefektivnejSieho formatu reklamnych pléch v MHD zavisi od témy, vo vSeobecnosti vsak
mobzeme uviest informdacie v interiéri aj na displejoch obrazoviek.

Skdsenosti
Viedli mnozstvo integrovanych kampani, ktorych sicéastou boli rézne formaty PR aj
marketingovej komunikacie, vratane TV spotu.



